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ANNO 2050: LA TERRA
"SOTTO PRESSIONE"

9,8 MILIARDI DI ABITANTI
IL 30% IN PIU RISPETTO AD OGGI

[PROIEZIONE DELLA POPOLAZIONE MONDIALE - SCENARIO DI BASE]

olul

Oggi 2030 2060

Fonte: REF Ricerche su United Natlons Department of Economic and Soclal Affalrs

Crescono le citta:

5~ IL68% VIVRA IN AREE URBANE

[% SU POPOLAZIONE MONDIALE - SCENARIO DI BASE]

4

&3 55% 68%
?ﬂd‘: ‘ Ogai 2050

(&

Fonte: REF Ricerche su United Natlons Department of Economic and Soclal Affalrs

Produzione agricola: la grande sfida
[PROIEZIONE - SCENARIO.DI BASE]

5% 70%
Previsioni VS Crescita della

di incremento produzione necessaria
delle terre arabili per far fronte

al fabbisogno di cibo
p— 9,9, —
Zi=
=/010\9\=

o]
el el
=1 =]

Fonte: REF Ricerche su DNV GL

Consumi di carne:

SERVIRANNO 455 MILIARDI

di tonnellate l'anno
[PROIEZIONE - SCENARIO DI BASE]

gB 181 E\R 106

=455
+40% rispetto ai
mua mZE consumi odierni

Fonte: REF Ricerche su DNV GL

DI AUTO

2,4 MILIARDI

Fonte: REF Rlcerche su OECD

SULLE STRADE .

[PROIEZIONE - SCENARIO DI BASE]

Oggi 2030 2050
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— 43 MILIARDI

Tonnellate di CO, emesse
ogni anno nell'atmosfera
(+26% rispetto ad oggi)

Fonte: REF Ricerche su OECD

[GIORNATE MEDIE CON TEMPERATURE REGISTRATE SUPERIORI A 32°)

Il caldo che avanza

1960
MILANO 8
ROMA 8
NAPOLI 8
MADRID 33
ATENE 10
PARIGI 1
BERLINO 2
MOGADISCIO [SOMALIA]) 117
SINGAPORE 24
PECHIND [CINA) 25
DELHI [INDIA) 178
JOHANNERSBURG [AUSTRALIA] 2
NEW YORK [USA] 7
SAN PAOLO [BRASILE] 13
IL CAIRO [EGITTO] 146

Fonte: Ipce

0GGI

2060

VAR.
1960/2060

1 PERSONA SU 2

Potrebbe avere problemi
di accesso all'acqua
almeno un mese l'anno

Fonte: REF Ricerche su DNV GL

= M}?Cs
!

13,2 MILIARDI

Tonnellate di rifiuti
prodotti ogni anno

Fonte: REF Ricerche su ONV GL

E LE CONSEGUENZE
SE NON CAMBIEREMO ROTTA

60% =~ ¢

ECOSISTEMI "~ °

X
INSOFFERENZA —_(

-10%

Riduzione dei raccolti
globali dovuti

a degrado del suolo

e cambiamenti climatici

Fonte: REF Ricerche suWorld Atlas Desertlfication

700 MILIONI

Persone sfollate a causa di problemi
legati alle scarse risorse del territorio

100 MILIARDI DI DOLLARI LANNO

Costo che doviemmo sostenere per adattarci ad un
innalzamento delle temperature di due gradi

Fonte: REF Ricerche su World Atlas Desert/fication

Fonte: REF Ricerche su DNV GL
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UN MONDO
DI DISEGUAGLIANZE

LELEFANTE DI BRANKO MILANOVIC

[VAR. % DEL REDDITO REALE PRO-CAPITE NEGLI ANNI DELLA GLOBALIZZAZIONE
PER LE PERSONE APPARTENENTI Al DIVERSI PERCENTILI NELLA DISTRIBUZIONE
DEL REDDITO GLOBALE]

1 O L TSSO S U I SISy, - 1
w
-
= ]| S TR PO L A S . 80
=
]
& {1 R S L C R AT 70
(-4
a
5 s gy DISEGUAGLIANZA NELLA
DISTRIBUZIONE DEL REDDITO
E 50 - 50 [Indice di Gini]
a
= 40 . 4o
= DANIMARCA 0,263
a 30 ] ) FINLANDIA 0,259
5‘ NORVEGIA 0,272
E 20 - e o 0 SVEZIA 0,282
£ 1o 4. D 0 FRANCIA 0,295
H GERMANIA 0,293
2 D 0 REGNO UNITO 0,351
CANADA 0,318
-10 e — -10 ITALIA 0,333
5 15 25 35 45 55 65 = 75 85 a5 T e
P10 POVERI POPOLAZIONE MONDIALE IN ORDINE PIURICCHI — L
CRESCENTE DI REDDITO*
*Percentll della distribuzione del reddito globale Fonte: REF Ricer

Fonte: REF Ricerche su Milanovic

Pil pro capite: ampi divari fra economie

avanzate ed emergenti
[PIL PRO CAPITE, MIGLIAIA DI DOLLARI, SULLA BASE
DEIPOTERI D'ACQUISTO)

moia B

SUD AFRICA
BRASILE
CINA
russia EER
SPAGNA
ITALIA
FRANCIA
GIAPPONE
REGNO UNITO
canapa FENN
cervania [N
UsA

Fonte: REF Rlcerche su dat! Oose

La quota di reddito detenuta

dal 10% pit ricco della popolazione
(DATI 2016]

NORVEGIA
FINLANDIA
SVEZIA
DANIMARCA
GERMANIA
CANADA
REGNO UNITO
ITALIA
SPAGNA
FRANCIA
UsA

Fonte: REF Ricerche su datl Ocse e World Bank
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NATALITA E IMMIGRAZIONE:
IL DILEMMA DELLITALIA DI DOMANI

SEMPRE MENO CULLE... ANCHE IN FUTURO

Crisi demografica: Italia in coda alla UE
(Var. % popolazione al 2080*)

30%

25%
20%
15%
10%

5%

0% : . o

-5%
-10%
-15%

REGNOUNITO FRANCIA - SPAGNA  GERMANIA ITALIA

* La dimenslone della bolla Indica la dimenslone della popolazione al 2018
Fonte: REF Ricerche su datl Istat

(Nati vivi, valori in migliaia)

500000
.,.‘Kl\\‘ 2017
458MILA
2008

500000f

Z7MILA 1\-.-._,,_'____*_ % 2066
e P 361MILA
Aoepna 1_.‘.-'-'''‘l—D--—-—-_._._._._._._._.
R EEEEEEEE T N R T R T e N R T T
Fonte: REF Rlcerche su datl Istat
Senza flussi migatori quasi 15 milioni di persone in meno | In Italia piu di un Comune
(Variazioni e saldi demografici in milioni) su tre a rischio estinzione
VARIAZIONE TOTALE
DELLA POPOLAZIONE Shliin rg'[;lmmmn 1.807 (22%)
2018-2066 Comuni
CON LESTERD
molto/abbastanza
2 976 [37%] .resistenti
0 Comuni
I R paco/per nulla
3.264 [41%)
HH H Comuni
-6,8 milioni -14,8 ilAmants
DI RESIDENTI SALOD NATURALE e

Fonte: REF Ricerche su datl Istat

Fonte: REF Ricerche su datl Fondazlone per la Sussidiarieta
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LIMMIGRAZIONE SPAVENTA GLI ITALIANI
MA PUO ESSERE UNA RISORSA DEL PAESE

Verso gli immigrati prevale | Limmigrazione “spaventa” un italiano su due L'economia
un senso di diffidenza (VAL %] dell'immigrazione
[% DI POPOLAZIONE CHE PENSA prOduce riCChezza

CHE L'IMMIGRAZIONE SIA UN PROBLEMA]

"X iyl 57 Gt
' 1 nega?ivo sul Ppaet;[e 57 /u G5[']’] ||\J)||t|_ A

0 0 Le imprese
5”1[&] gaangg 6Li immigrati sono un pericolo 131p MLD
per la sicurezza delle persone A R/ .
y - e per L'ordine pubblico [if|’|15 MLD
TR R i
q ‘ bl 'mm'grzt'las‘?gggéscﬂ[’;iﬂ | contributi previdenziali
0 0 R
35 /q 26% per un salario inferiore 7-2 MLD
Germania Spagna L'IRPEF versata
Fonte: REF Ricerche su datl Euraharometro Fonte: Ref Ricerche su datl Ipsos, Demos & Pl Fonte: REF Ricerche su datl Fondazlone Moressa
| flussi: passaggio di testimone W EURDPA DELLEST 2008 066! | . W LAVORD 066! |
dall'Europa dellEst allAfrica... \OROAFRICH s SEany | m STUDI0 ST =
= e cambiano le motivazioni ALTRO 3575:5: 3‘7'13;{; I RICHIESTAASILD 3;13& —
(Composizione %, ingressi annuali di cittadini AR
non comunitari) ?

RapportoCoopl 8 italiani.co
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CONSUMI: IN UN MONDO
CHE CRESCE,
LITALIA ARRANCA

Negli Stati Uniti consumi 10 volte superiori a quelli indiani e cinesi

(Consumi pro capite  parita di potere d'acquisto, valorizzati a euro 2017, e var % 2017/2000)

@ USA 2007 | Canaﬂa 2009 | Australia

X Cina X India

2.200€

Canada
l’;ﬁ,ﬂ% Regno Unito
13.800€ ]
USA \) (+35%) Francia  Germania
Cina 11.800€ 13.800€
\\\\ [2_,_126320€ @/ Eh%gg€ [+27%) [+15%)
-‘ _ Spagna
|2"1d [I]E[]]€ Australia [12'3121% Italia
(+215%) 14.100€ 11.600€
[+73%]) (+3%)
£ La Macchina del temgo dei consumi pro capite
E [CONSUMI PRO CAPITE A PARITA DI POTERE D'ACQUISTO)
EE30 ltalia ltalia
11.600€

Italia fanalino di coda in Europa

5'-“'\.. [Consumi a prezzi concatenati]

VAR. % 2018/2010

@@

1281 NIZ8 F02N 0,
-2,2

REGND GERMANIA FRANCIA SPAGNA  ITALIA
UNITO

Fonte: REF Ricerche su datl Eurostat

OVAR. % 2018/2017

| consumi si spostano verso i servizi

[Distribuzione % dei consumi sul totale]

8% 8%
11%. e 1% . 7%
13%

17%
a% 10%
21% 17%
mm Beni non alimentari 6%
Q‘f-‘ 35%
18%
e -

mm Cibo e bevande
9%
12%
12% ‘

mm Servizi per la casa
22%
'35%
20%

Servizi ricreativi
mm Servizio trasporto e comunic.
Altro

Fonte: REF Ricerche su datl Eurostat

8%

10%

38%
20%
10%
14%
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DEMOGRAFIA E STILI DI VITA CAMBIANO
I CONSUMI DEGLI ITALIANI

COME E CAMBIATA LA STRUTTURA DEI CONSUMI DELLE FAMIGLIE ITALIANE NEGLI ULTIMI DIECI ANNI:
PIU CASA E TEMPO LIBERO, MENO TRASPORTI, CIBO E ABBIGLIAMENTO

120 [VALORI DI SPESA 2007-2017 A PREZZI COSTANTI - INDICI 2007 = 100 E COMPOSIZIONE %]

110
100 T iy, i A

a W N S VO v

80

114,9% -12,5% -12,6% -9,8% -5,0% -4,8% +1,0% +3,2% +3,3% +4,2% +1,8% +15,2%

Trasporti Mohili, Alcolici Alimentari Istruzione Vestiario Ricreaz ione Sanita Tariffe e servizi | Abitazione Alberghi Comunicazioni
elettrodomestici | e tabacco e calzature e cultura professionali e utenze eristoranti
B.6% : 1.1%
19,10/0 19'7 /U BENIDUREVOLI

% \7 I BENI SEMIDUREVOLI

= 9,7% 8,8% I BENINON DUREVOLI

= SERVIZI DISCREZIONALI

3 [ 10ANNIFA 32,6% = 30,6% SERVIZI OBBLIGATI

30,3% B




CONSUMI FINANZIATI DAL h}eaﬁ%zfinazioni del reddito disponibile:
RISPARMIO DELLE FAMIGLIE o

Potere d'acquisto delle famiglie: manca molto per tornare ai livelli pre crisi 2000 “
(Reddito disponibile reale)

1120 e . 90% 40%

Lt \ 81 miliardi CONSUMI SERVIZI

L quanto manca al potere 7% uu

s \_/ d'acquisto delle famiglie RIERMIO nEM
per ritornare ai massimi “

900 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 Oggi del 2007 Oggl

Consumi delle famiglie vicini ai valori pre crisi... o Sekl

(Consumi delle famiglie a prezzi costanti) e S

1000

975 = La caduta della dinamica salariale e la discesa dell'inflazione in Italia

950 (Retribuzioni di fatto e deflatore dei consumi, var. %)

925 [ salari [l Prezzi

900 4%

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 Oggi _

...a a scapito della capacita di risparmio 3% /“\ m

(Risparmi delle famiglie a prezzi costanti) oo, | EE :

1;2 T~ 50 miliardi - '?;" | \ / : \ i h
o \ quanto manca ai risparmi N _ \ / N u
. N delle famiglie per ritornare e VA ] R e : :
“ N —~ ai massimi del 2007 "

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 Oggi “°® 2007 2008 2009 20100 2011 2012 2013 2014 - 2015 2016 OGGI

Fonte: REF Ricerche su datl Istat Fonte: REF Ricerche su datl Istat
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LE PROSPETTIVE PER REDDITI E CONSUMI

DELLE FAMIGLIE
LE PREVISIONI IN SINTESI REDDITO DISPONIBILE DELLE FAMIGLIE
(PREVISIONI 2018-2019, %) (PREVISIONI 2018-2019, %)

2016 2017 2018 2019 2016 2017 2018 2019
Variazioni % salvo diversa indicazione REDDITO DISPONIBILE LORDO 15 17 2,1 2,0
PRODOTTO INTERNO LORDO 09 15 1,2 11 POTERE D'’ACQUISTO 1,3 0,6 09 08
IMPORTAZIONI 35 5,3 2,] 4,0 CONSUMI NAZIONALI A PREZZI COSTANTI 1.4 1,4 11 1.2
CONSUMI FINALI NAZIONALI 1,2 11 0,8 09 PROPENSIONE AL RISPARMIO - LIVELLO 77 7.0 6,8 6,9
- SPESA FAMIGLIE RESIDENTI 1,4 1.4 11 12 ST S AR GHE
- SPESAPAE ISP 0,6 01 02 0,1
INVESTIMENTI FISSI LORDI 3,2 38 2,7 31
ESPORTAZIONI 2,4 b4 21 31
PREZZI AL CONSUMO* 01 12 11 1
TASSO DI DISOCCUPAZIONE n7 13 109 106
Dati in % del Pil
SALDO PARTITE CORRENTI 2,6 28 21 1.7
INDEBITAMENTO NETTO 26 23 20 -8

DEBITO P.A. 1320 1318 1319 1316

*INDICE INTERA COLLETTIVITA NAZIONALE
FONTE: REF RICERCHE




LA RIPRESA NON INTERROMPE
LA CRESCITA DEI DIVARI SOCIALI

In aumento le persone a rischio di poverta
(Persone a rischio di poverta o esclusione
sociale in % della popolazione totale)

2004 2006 2008 2010 2012 2014 0GGI

Fonte: REF Ricerche su dat| Eurostat

Le famiglie straniere a basso reddito sono oltre
il doppio di quelle italiane
(Incidenza % del numero di persone a reddito inferiore al

h0% del reddito mediano per cittadinanza del capofamiglia)

ITALIA ESTERO

Fonte: REF Ricerchesu datl Banca d'ltalla

| bassi redditi si concentrano nella fascia

di popolazione meno istruita e tra i 30-40enni
(Incidenza % del numero di persone a reddito inferiore

al 50% del reddito mediano per titolo di studio del capofamiglia)

32,6
22,9
Licenza di scuola secondaria inferiore 21,4

Senza titolo
Licenza di scuola elementare

Diploma di scuola secondaria superiore 7,1

Laurea 29
Fino a 30 anni 19,0
Da 31 a 40 anni 23,3
Da 41 a 50 anni 17,0
Da b1 a 65 anni 14,0
Oltre 65 anni 95

Fonte: REF Ricerche su datl Banca d'Italla

Aumentano i dipendenti part time e con contratto

a termine
EF- m

(Dati in migliaia)

-368

. . +1.118
O . +380

+435

Full time permanenti

Part time permanenti

Full time a termine

Part time a termine . ®

Fonte: REF Ricerche su datl Istat
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INSIEME Al CONSUMI CRESCONO
LE DISTANZE SOCIALI Y

RIPARTONO | CONSUMI o
DELLE FAMIGLIE ITALIANE =

COME CAMBIA LA SPESA
MEDIA DELLE FAMIGLIE
ITALIANE IN BASE A...

[Euro/mese/famiglia, Anno 2017

[Euro/mese/famiglia per area geografica e var % 2017/2016] Eentm
= 2,5% [tallan 2.624€ Centro area metropolitana 2.829€
ND[d'UVESt m SPESA MEDIA MENSILE Nord P;ﬁgi} i Stranlerl 1.679€ Comunl 50 mila abitant  2.623€
Nurd _ES’[ DELLE FAMIGLIE Plccoll Comunl 2.454€
Centro ITALIANE NEL Sud
ok 2017 = 2.564 € i +1.0%
u (+1,6% SUL 2016) fsi WAZIONALTEA COMUNE
|50[e ' DIRESIDENZA
Le famiglie piu benestanti spendono 4 volte di piu ‘

di quelle con bassa capacita di spesa
[Euro/mese/famiglia per quintile, var % 2017/2016 e composizione %)

20% piu povero 20% piu ricco
Imprenditore 4,030€ Famiglla numerosa 3.330€
| QU'HT' LE MEDIA ITALIA v QU'HT'LE Lavoratore dipendente 3.278€E Coppla con 1 figllo 3.032€
Penslonato 2.387€ Coppla glovane senza figll 2.615€
1_204 € 2. 564 € 4-512 € Dperalo 2.347€ Anzlano solo 1.663€
59 8%, 8, Dlsoccupato 1.725€ Single glovane 1.601€
3;{2—‘ 29—\ og——— 0 =159, CONDIZIONE 1
- . —o20% .- . PROFESSIONALE
% v 11% = 10%— 5% R TE FAMILIARE
% 26, o 5% i 38°%
- il 39% 12% \
45% 8o
Alimentare Abbigliamento mm Casa Sanita e istruzione
Tempo libero Trasporti B Comunicazioni Altro Fonte: REF Ricerche su datl Istat Fonte: REF Ricerche su datl Istat

166 03 > 1 CONSUMI > 167
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SONO ESPLORATORI O NOSTALGICI
I NUOVI TRENDSETTER DELLITALIA DI OGGI

BENEVOLENZA ESPLORATORI
Si-accontentano della loro quotidianita che Sperimentano pit e prima degli altri nuovi stili di
percepiscono come serena e sicura. Sono religiosi vita. Amano il cambiamento, si tengono
e praticano i valori familiari. Sono il frutto della costantemente informati e si cimentano anche
societa moderna che ha dato loro in passato una negli sport pit estremi anche se cedono pit

occasione di emancipazione CURIOSI frequentemente deqli altri agli eccessi

Guardano con interesse al futuro e al cambiamento
ma Lo fanno con pill pragmatismo e meno ansia
prestazionale rispetto agli esploratori. Hanno una
percezione positiva del loro tempo e difficilmente
si sentono insicuri

NOSTALGICI

Sono insoddisfatti della loro condizione lavorativa
e della vita in generale. Percepiscono maggiori
Livelli di insicurezza e sono preoccupati per il

futuro. Guardano con nostalgia i passato che -~ - ;
aveva offerto loro affermazione sociale e sicurezza 2T/
TR CONDIZIONE E STILEDI VITA M / m
90% i 1% . 68% i 40%
vive con qualcuno +sidedica quotidianamente '+ ascolta musica tutti i giorni ' legge quotidiani cartacei/on line
30%  alla cura di figli/nipoti . 50% . tuttii giorni
esprime benevolenza verso L 82% . messaggia o chatta con gli amici + 70%
le istituzioni guarda tuttii giorni la televisione piu volte al giorno usa Facebook e Whatsapp
9% L 18% . 90% - tuttii giorni
dichiara di-credere : si muove quotidianamente . dichiara dinon fare uso di droghe . 51%
in un Dio/Divinita i con l'auto privata 3 . si dichiara dipendente

+ dallo smartphone

Fonte: Indagine Stlll 'ltalla, Ufficlo Stud! ANCC-Coop

RapportoCoop18 italiani.coop




GLI ITALIANI E IL FUTURO, VINCONO
I VALORI, LAMBIENTE E LA TECNOLOGIA

k IL FUTURO CHE UNISCE

L 4

@ TERNET

. AMBIENTE
EENERGIE RINNOVABILI

@ cieo
sicurezza (@ Lavoro casa @ - @ FamisLia

ciovant @ sounariera @@ Mermocrazia
PAPA FRANCESCO
@ scuowa

@ oeMocRAZIA DIGITALE

/U'U?!} v
& f\__,_)l
i j

SALVINI .

LEGA g
. RESPINGERE

GLIIMMIGRATI :

| SANITA

REDDITODI o
ciraniNanza (@) EERRER

@ oemocrazia

MSS EURD :

[ B ) . Ociesa @

FLATTAX TERZIA RADIO
R EIPUB BLICA

@ ciornau

rakenews (@)

RAZZISMO . POPULISMO

@ rarrm
@ rourc [ ]

ONe

PAROLE DEL FUTURO

@ on

RENZI

. . BERLUSCONI

&
<

D'MA'D“WNT'UET".
=

L 4

N
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TRA RISENTIMENTO

E BENEVOLENZA

Famiglia e amici nelle grazie degli italiani

[Somma dei risultati da 7 a 10 in una scala dove 1 indica rancore e 10 benevolenza)

Famiglia
Amici
Vicini di casa
Datore di lavoro
Concittadini
Cittadini di altri Paesi Europel

Fonte: Indagine Still c'ltalla Ufficlo Studl ANCC-Coop

2

Immigrat

) 37,5%

IL MOOD QUOTIDIANO
DEGLI ITALIANI

Politici e banche in cima alla "lista nera"

[Somma dei risultati da 1 a 4 in una scala dove 1 indica rancore e 10 benevolenza)

ol 3
porche [/
Sinacats 7
stato 1 S
Chiesa /SN

La mappa del rancore SNDACAT
tra eta e territorio PHlEE)
(Somma dei risultatida 1 a 4 IMMIGRATI
in una scala dove 1indica rancore P RINEDI ALTRY PAESI EYROPE
e 10 benevolenza, DATORE DI LAVORO
var. % per classi di et I g
¢ area geografica di residenza) VICINI DI GASA
CHIESA
CONCITTADINI

Fonte: Ufficlo Studl ANCC-Coop

56-65
63%
60%
7%
36%
21%
50%
19%

3%

14%
37%
13%

i NORD ——

. 1PIURANCOROSIVERSD:
. PoLITICI 76%
i IMMIGRATI 2%
E CITTADINI DI ALTRI PAESI EURDPEI  23%

4K
4_;3{ /
&

CENTRO

1 PIU RANCOROSI VERSO:

BANCHE
SINDACATI
CHIESA

62%
60%
45%

1 PIU RANCOROSI VERSO:

CONCITTADINI
VICINI DI CASA
FAMIGLIA

20%
19%
4%
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GLI ITALIANI

SI SCOPRONO
UN POPOLO

DI ECOLOGISTI

L'’AMBIENTE COME CHIAVE

DEL BENESSERE:

GLI ITALIANI I PIU CONSAPEVOLI
D'EUROPA

(% intervistati che ritiene che 'ambiente abbia un effetto diretto
sulla qualita della vita)

|talia Francia ~ Media UE  Regno Unito  Germania

Fonte: Eurobarometro

L'attenzione all'ambiente non & uniforme
(% intervistati che ritiene che 'ambiente abbia un effetto diretto
sulla qualita della vita)

%% 1T 9B% 1T 7%V 83% L
25-34anni ~ Quadri dirigenti Over75 Disoccupato

Il packaging "green" guida la scelte di acquisto
(Trend % delle vendite a valore 2017/2016)

+193% +118%  +91%  +28,1%
Biodegradabile  Senza nichel Plastica Meno plastica
riciclata

Fonte: Osservatorio Immagino GS1 Nielsen

Nell'ultimo anno ha modificato le sue abitudini

per ridurre linquinamento?
(% sul totale intervistati)

0%
Non so

38%
No
Y

Come ha cambiato il suo modo di spostarsi?
Mi sposto maggiormente a piedi 30% [
Ho ridotto I'utilizzo dell'auto 25% [
Ho incrementato |'utilizzo dei mezzi pubblici 16% .
Utilizzo di piti Ia bicicletta 16% [l
Non uso piti la mia auto 3% I

Come ha cambiato le sue abitudini in casa?
Sto attento alla raccolta differenziata 19%
Sto attento al consumo di acqua 18%
Ho acquistato lampadine a basso consumo  17%
Sto attento al consumo di elettricitd 17%
Ho abbassate la temperatura del riscaldamento in casa 11%

Come ha cambiato i suoi consumi alimentari?
Sto attento agli sprechi alimentari 24%
Ho incrementato I'acquisto di frutta e verdura di stagione 21%
Ho incrementato |'acquisto di prodotti a km0  15%
Ho ridotto il consumo di carne 13%
Ho incrementato ['acquisto di prodotti biologici 12%

Fonte: Istituto Plepoll
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10 ANNI DI SMARTPHONE IN ITALIA

e . i i i i IN 10 ANNI S1 DIMEZZANO | PREZZI DELLA TELEFONIA INAUMENTO IL TRAFFICO SU SCHEDE SIM
M&ggﬂmEILg‘\JIIt[ﬂlEﬁhéHQEETfEPI raddol]pla la telefonia [ANDAMENTO DEI PREZZI NELLE TELECOMUNICAZIONI] [TRAFFICO MEDIO MENSILE DELLE SIM CHE EFFETTUAND TRAFFICO DATI,
7 ° GIGABYTE{MESE E VAR. %)
[ 10 ANNIFA | 10ANNIFA 0GGI 120 30 AN . - ]
= ELETTRONICA DI CONSUMO 222 135 ok o +47'6%
= FOTOGRAFIA 42 25 100 INFLAZIONE :
4 [ = INFORMATICA T 20 e 2016-2017
2 TELEFONIA 18,3 389 \TELEFONI A 15 e
= SUPPORTIAUDIO/VIDED 192 01 80 —_— ¥ __— 160%
=0 | M = GRANDI ELETTRODOMESTIC) 33 143 20 e ——— +10U'/0
mﬁgﬁbgﬁnmwsm' ;g g'g 2008 2010 2012 2014 2016 2018 “ 2011 2012 9013 2014 2015 . 2016 @017 20142017
’ ! Fonte: REF Ricerche su datl Istat Fonte: REF Ricerche su datl AGCOM

Fonte: REF Ricerche su datl GFK

LO SMARTPHONE E LA DIPENDENZA
DEIGIOVANI ITALIANI

[% SUL TOTALE RISPONDENTI]

B 18-35anni I s-95 anni

[ 4% | 1a% | 100 27 | i | wusc ] as | 174

GLI ITALIANI | PIU "SMARTPHONE ADDICTED"

[QUOTA %)

hanno in mano

Usano app di Vanno Giocano
:]%frrggrngggzne messagglstwa SUI SUCIH[ 310/0 5ssenza Bassoutllizzo Medlo utllizzo - Alto utllizzo
dl pausa 61 u/u 540/0 : )\ Fonte: REF Ricerche su datl ANCC-Coop
97% 70% OVER 55 72% SUD 54% UNDER 24 Nel 2018 le app piu g
sca[;cadtp Sono . n TALKING TOM CAT [ » ] TIK TI( Q
ACCESSO DI NOTTE ACCESS0 OGNI 5 MINUTI que h edi Streammg FACEBOOK B YOU TUBE FACEBOOK
musicale o SKYPE . MESSENGER
e messaggistica i i ' | 1
37% | 34% | 32% 35% | 29% CUSSFCATELEA? g Ex
Franci Italia G ia R Itali R G F 7
rancia alia Ermania Uerﬁ?‘;) alia LE_?I:; ermania rancia & 201 U OGGl

Fonte: REF Rl hi datl App Annl
Fonte: REF Ricerche su datl Deloitte e Doxa ante: cerche su datl App Annle
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CRESCE LA CONSAPEVOLEZZA DIGITALE,
SOPRATTUTTO DEI PIU GIOVANI

Un italiano su 3 si autopercepisce
come "dipendente” da smartphone

Quanto tempo gli italiani dedicano a...
(Ore medie giornaliere, dispositivi fissi  mobili)

® O @,

6 ore Jore 2 ore
Navigare  Guardare video, Consultare
in internet film e serie tv i.social media

Fonte: WeAreSoclal, 2018
Compagni inseparabili

(% utenti attivi su totale)
YouTube 62%
Facehook 60%
Whatsapp 59%
Instagram 33%
Google+ 25%
23%

Fonte: WeAreSoclal, 2018

Twitter

(Val. %)

GENERE

W% 3% 20% 17% 3% 33% 34%

Maschlo ~ Femmina

FASCIA DI ETA AREA GEOGRAFICA

18-35 35-45 4g-55 56-B5 Nord Centro  Mezzoglorno

Fonte: Indagine Stil d'ltalla, Ufficlo Studl ANCC-Coop

Italiani preoccupati dalla perdita
della loro privacy

EPROCCUPATO PER LA SUA PRIVACY A CAUSA DELLA GESTIONE
DEIDATI RACCOLTI DAI DISPOSITIVI CONNESSI?

L%

No
64%
Si
MOTIVI DI PREOCCUPAZIONE
! 70% Utilizzo per fini diversi da quelli dichiarati

72% Utilizzo da parte di hacker
. 4% Possibilita diessere spiati

2% Altro

Fonte: Doxa

PARTNER E FIGLII P10 DISTRATTI DALLO SMARTPHONE
CHITRA I TUDI CARI PENSI CHE UTILIZZI TROPPO LD SMARTPHONE?
[% SUL TOTALE)

= 2016 2017
PARTNER BELELS
FIGLI

Fonte: Deloltte

L'ANTI-TECNOLOGIA E PARTITA DAI P10 GIOVANI
[% SUL TOTALE CHE RITIENE CHE LA TECNOLOGIA SIA UN MALE
E LIMITI LA LIBERTA INDIVIDUALE)

b » y /

1%
18-34 anni

1% 9% 6%
3h-49anni b0-64 anni  65-80 anni

Fonte: AGI-Censls
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MULTITASKING, SMART E GIG
I LAVORATORI DEL FUTURO

Mercato del lavoro: uno su tre vede la ripresa
Secondo lei, Loccupazione in Italia & ripartita? (Val. %)

3%
NON SA/NON RISPONDE
3% A
sl 64%
NO
2016 2017 2018

Fonte: Demos-Coop

Verso il futuro: pill ottimisti che pessimisti
Guardando al fututo, tra 2-3 anni, lei pensa che la sua
situazione lavorativa sara... (Val. % dei lavoratori)

2%
NON SA/NON RISPONDE
1% 4
MIGLIORATA 48'%
PIU 0 MENO
UGUALE A OGGI
18%
PEGGIORATA

Fonte: Demos-Coop

"Lavoretti”, passaggio o sintesi
tra lavoro-vita privata
(Come vive questa attivita, % su lavoratori occasionali]

12% 4%
E una attivita che mi consente di Altro

essere imprenditore di me stesso 20%
12% Mi consente di conciliare
lavoro e tempo libero
il mio lavoro per sempre '
14% 28%

Penso che possa essere
E I'unica opportunita di lavorare E un passaggio in attesa

Fonte: Demos-Coop di un lavero continuativo

In futuro, lavoratori piu preparati e multitasking
(Tra 10 anni Lei pensa saranno richiesti, % sul tot. intervistat)

I Maggiore importanza B Minor importanza

COMPETENZE SPECIALISTICHE 71%
PIU LAVORI CONTEMPOR. * 6%
TELELAVORD 65%

RISPETTO DIRITTI LAVORATORI  42%
LAVORI MANUALI  32%

LIBERTA ORARI DI LAVORD.  30%

Fonte: Demos-Coop

Favore per i robot, timore per gli stranieri
Tra 10 anni che tipo di effetti produrra ciascuno dei seguenti
fenomeni sulle opportunita di lavora? (Val. %)

. POSITIVI NE POSITIVI NE NEGATIVI i NEGATIVI
USO INTERNET E APP PER TROVARE LAVORI OCCASIONALI

81%

TECNOLOGIA DIGITALE [ROBOT, LINTELLIGENZA ARTIFICIALE ETC.]

oi%
GLOBALIZZAZIONE

25
POLITICHE DELL'UE

PRESENZA MANODOPERA STRANIERA
19%

Fonte: Demos-Coop
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SONO GLI ITALIANI
_1 LEADER DELL'ALIMENTARE IN EUROPA

Acquisti di cibo: siamo i primi in Europae nelmondo | In Spagna e Italia un quinto
(Euro/anno/pro capite e diff. incidenza % consumi alimentari) della Spesa ‘eper l’alimentare
= [% della.spesa alimentare sul totale)
E o 9
28 oo D 2o Vo
8 2.018 ¥ +1,2% Spagna 20%
2 S 0,0% . 0
28 0w m Italia 19%
2 £ 00% 2353 7 -0.8% Francia 18%
28 ~ " 1817 Y-3,1% _ X
< £-30% Germania ~ 14%
S 7-4,0% i 0

Yeo0 1800 2000 oo oano  esoo | megno Unito 12%

Spesa alimentare: eurn/anno/pro capite

Consumi di frutta e verdura: in Europa nessuno come gli italiani
[% DELLA SPESA PER MERCEOLOGIA SUL TOTALE DELLA SPESA ALIMENTARE]

&lda PANE PASTA @ CARNE sl & pESCE 5%:- FRUTTA i VERDURA ALCOLICI
addo  159% o ®  214%m i G A LT &40 20%mnu 5,8% maua
12,5% 16,1% 16,7% Q 17,3% 3,3% 3,1% 18,3% 16,6% 15,8% 13,0%
REGNO UNITO GERMANIA REGND UNITO GERMANIA REGNO UNITO Q GERMANIA REGNO UNITO GERMANIA REGNO UNITO 'K:? GERMANIA
14,6% 14,7% 20,7% 23,1% 5,0% 11,8% 171% 18,3% 11,7% 4,2%
FRANCIA SPAGNA FRANCIA SPAGNA FRANCIA SPAGNA FRANCIA SPAGNA FRANCIA SPAGNA

Fonte: Eurostat
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NEL 2018 GLI ACQUISTI PREMIANO

IL FRESCO E IL CONFEZIONATO

S| FERMA LA CADUTA DI CARNE E SALUMI,
AUMENTA ANCORA LA SPESA PER LA FRUTTA

(Vendite a valore - var. % anno su anno  incidenza % peso imposto e pesa variabile, | sem 2018)*

Totale alimentare (+0,6%)

FooD BEVANDE GELATIE FRESCO ALTRO
CONFEZIONATO SURGELATI SFUSO
+0,6% +0,8% +L6% +0,5% +4,4%

N N N
|
| | \ | \ | | |

PV [+0,9%) PV(-1,7%) PV(-4,8%) PV(-18,8%) | PV([-13,9%) PV [-1,0%) PV [-3,2%) PV [-4,2%])

12% 23%

35% 15% > 55% 57% 47% B2%
| 4
“39% ame -’55% ay 5% Y __.LIS% 'r'.ua% ' ',53% \ .33%
® @ ¢ © M o |

PESO IMPOSTO
+Totale ltalla, comprensiva di tutt! | canall di vendita I FESO VARIABILE
Fonte: Nielsen

Gli italiani apprezzano sempre
di piti i prodotti in confezione
(Incidenza % peso imposto

su fatturato totale fresco)

2015 2016 2017 |SEM 2018

Fonte: Nlelsen

Inflazione alimentare

da due anni sopra ['1%
(Var. % anno su anno,
prezzi al consumo)

TOTALE ALIM. FRESCO
ALIM. TRASFORM. ORTOFRUTT.

2015 +10 +0,2 +54
016 +0,2  +0,1 -0,2
2017 +1,7 +0,5 +6,8
| sem 2018 +1,1 +1,7 -1,2

Fonte: REF Ricerche su datl Istat [NIC]

| prodotti freschi e i surgelati trainano le vendite
(Var. % sullo stesso periodo dell'anno precedente - | sem 2018,
totale Italia, comprensivo di tutti i canali di vendita)

REPARTO

ALIMENTARI CONFEZIONATI
GELATI E SURGELATI

PRODOTTI FRESCHI

BEVANDE

CURA DEGLI ANIMALI

CURA DELLA CASA

CURA DELLA PERSONA

LARGO CONSUMO CONFEZIONATO

Fonte: Nielsen

VALORI QUANTITA PREZZI
+0,6 -0,1 +0,7
+1,6 +0,4 +1,2
+5,4 +3,5 +1,9
+0,8 -1,0 +1,8
+1,5 +0,8 +0,7
-0,5 -0,5 0,0
+0,2 -0,1 +0,3
+2,0 +0,8 +1,2
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ANCHE NEL 2018 LA POLARIZZAZIONE
SOCIALE FA DIVERSIFICARE GLI ACQUISTI
ALIMENTARI

NEL 2018 SI INASPRISCONO | DIVARI ALIMENTARI ...

SPESA ALIMENTARE MEDIA PER FAMIGLIA [VAR.% 1° SEM. 2018]
o1 10 07 -0

-4,0 05 2,8

BASSO CLASSE ALTO NORD NORD CENTRO+ SUD+SICILIA SINGLE E FAMIGLIE FAMIGLIE SINGLE EFAMIGLIE SINGLE E FAMIGLIE
REDDITO MEDIA REDDITO OVEST EST SARDEGNA <35ANNI CON FIGLI MINORI 35-54 ANNI OVER 55

.. E CONTINUANO A POLARIZZARSI i e ey

ANCHE GLI ASSORTIMENTI Y Gl Y B O S
[INC. % DELLE VENDITE PER FASCIA DI PREZZ0 DEI PRODOTTI VENDUTI;
514 u74 15,0 40,9 4o,2
Exa | 2018 |

VAR. % DEL PREZZO RISPETTO AL PREZZO MEDIO DELLA CATEGORIA;
IPER+SUPER+LIB.SERVIZIO)

ILCII'IIEI ﬁle\sen 2008




NEL CARRELLO ETNICO, LUSSO

VENDITE NELLA GDO: LE TENDENZE RECENTI
[In quantita - var. % sullo stesso periodo
dell'anno precedente, | sem 2018]

“READY TO EAT” TP TN °
E var %
/zﬂf«; _ Yogurt funzionale delattosato 42,0%
. \ Frutta mista secca senza guscio 27,0%
) ) ) , ) ; . n 0 r< R =
| CARRELLI DELLA 1011712 713 14 716 16 117 18 ! S 1o sliets = e B A%
SO A®) - S A Biscotti frollini integrali 14,8%
. i e - { Affettati bresaola 11,2%
SPESA' ETNlCUI EtnlCO L. —n—a——" g Affettati prosciutto crudo 9,6%
; i i i i ) 1 Latte Uht alta digeribilita/delattosato 8,5%
g g 1418 +9,3% - P
LUSSU E PRONTU \ Grana e simili grattuggiato 3,9%
ANCORA IN FORTE 0T '\ \/ Vino Doc/Docg italiano rosso 3.6%
TR L= NS BOTTOM TEN var %
CRE SCITA Pronto ‘ " (= Uova di gallina allevate in batteria -27,9%
[\f l o " —a—a—s—=8 / Tavolette/barrette di cioccolato nocciolate  -16,2%
alore Indice evar. 1o ! ! ! ! ! ! ! . ] / Yogurt funzionale anticolesterolo -15,8%
| 2“]8/' 2017 : : : . - Olive verdi -11,1%
Sem ] Sem ' Salute L- R - . ! — Burro normale -10,4%
2010=100 T e 7 ] ] /9 Panna Uht da cucina -6,6%
Fonte: REF Ricerche su datl Nlelsen H / . .‘L Ll’lajiztshl; ::'; Eaafrﬁzrllaaltrgeme scremata :g’:n?
-~ ——a—a——8—8 c’fj\‘r . L i
I-[:[: ‘ - Merendine trancini -3.8%
B b i i b B ] B B Caffé macinato normale -3,5%
. ' ' ' ' ! ' ' ~ ] * Iper + Super + Libero servizlo + Discount + Tradizionale.
BaSIC ‘ » - - - - = - - - — P — —, o \Fg;ctn‘él?Et\Egunlle;i\ﬁs\:Sangtﬁr‘éusgtﬂnDutu e ordinatl nella tavola per varlazlone
H . ITALIANO E BELLO: CRESCE IL GRADIMENTO VINCE ANCORA ILCIBO DELLA RINUNCIA CRESCONO GLIINGREDIENTI NATURALI
"' largo ansumo s' frammenta DEI CONSUMATORI (Indicazioni in etichetta, var. % vendite a valore, [MANON IL KAMUT)
cresconol hra |‘|d [I| n|CCh|a [Indicazioni in etichetta, var. % vendite a valore, AT Giugno 2018) [Indicazioni in etichetta, var. % vendite a valore,
[Var. % vendite a valore) AT Giugno 2018] AT Giugno 2018)
100% ITALIANO +8,6% [ | SENZAZUCCHERI AGBIUNTI +8,6% [N QUINDA 23,7%
2017 1sem 2018 DoC +7.2% N VeG +7.4% I INTEGRALE 10,3%
0 0 ’ SENZA DLID DI PALMA +7.4% (I FARRD 10,0%
+ - + I
Leader 0'20/ o 1'00/ g DUIEE e SENZA SALE +5,5% I ZUCCHERODICANNA  7.4%
Follower +2,6% -0,2% +6,5% [ POCHI ZUCCHERI +5,2% NN CALCIO  6,5%
S 0 ) 0oP +5,2% [N SENZAMSG +4,7% [N FIBRE 6,2%
Piccoli brand +3,6% +4,3% —
e ’ : ’ : BANDIERA ITALIANA +3,0% I SENZA LATTOSIO +4,6% OMEGA3  5.1%
Marca del distributore ~ +4,6% +3,7% SENZAADDITVI +4,5% | FERRD 2,3%
[—

Fonte: REF Ricerche su datl Nielsen

Fonte: Osservatorio Immagino 651-Hielsen

SENZA GLUTINE [CLAIM) +2.6%

Fonte: Osservatorlo Immagino 651-Nielsen

KAMUT -11,8%

Fonte: Osservatorlo Immagino GS1-Nlelsen
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E BOOM PER IL MEAL DELIVERY

MEAL DELIVERY
4,4 min

gli Italiani che hanno
utilizzato almeno una volta

iL servizio 10 min > 100K>500K Abitanti Citta > 500.000 abit.

8% gli Italiani propensi
(della popolazione >14 anni] ad utilizzarli in futuro

3,5 mln

nei primi 3 mesi del 2018 (80%)

Fonte. Nlelsen Consumer Panel [Anno ter. Marzo 2018] e Survey Nlelsen su Consumer Panel [2018])

10%

25%

Eta 25-34 anni

19%

17%

Eta 35-44 anni

Il food delivery in forte crescita:

si sostituisce in parte al consumo nel locale
[% SUL TOTALE DEI CONSUMI FUORI CASA]

I TAKE AWAY DELIVERY PUNTO VENDITA

2015 2016 2017
Fonte: REF Ricerche su dat| Npd

Gli aggregatori sempre pi rilevanti

negli ordini a domicilio
[% SUL TOTALE DEGLI ORDINI PER IL DELIVERY
E RIPARTIZIONE PER AGGREGATORI]

[ AGGREGATORE PAG. WEB PUNTO ALTRO
APP RISTORANTE (ES: TELEFONO]

X1 X JustEat 59%
Foodora 17%
Deliveroo 8%
At 17%

AT DIC 1B ATDIC 17

RapportoCoopl 8 italiani.coop



RALLENTANO E SI QUALIFICANO
GLI ACQUISTI DEL SALUSTICO

Rallenta la crescita del carrello "salute" : Frenano le vendite dei principali reparti salutistici

Var. % vendite anno corrente/anna precedente) (Var. % ultima anno e ultimi quattro anni, vendite a volume)
Var. % media AT aprile 2018 - AT aprile 2014 1l Var. % AT aprile 2018

5 +6,0% +9,3% ; -1,0% +15,5% . -3,9% +14,1% . 0,0% +2,8%

4 | | |

3 1 I I

2 : i |

! ______ jFEEN § i

o : . :
-1 ' ' A e ! c ‘
I _ _ Senza Senza Sostituti Dietetico

2014 2015 2016 2017  ISEM2018 lattosio glutine prateine animali ’
. : | A
Fonte: REF Ricerche su datl Nlelsen
RESTA IN CRESCITA IL SENZA LATTOSI0 SCENDE LA PASTA DI KAMUT, SALE LA PASTA FRESCA TOFU E SEITAN IN CALO NELLE VENDITE INCALO GLI YOGURT, RESISTE ILGRECO
[Var. % vendite anno corrente/anno precedente] [Contributo alla crescita, Var. % AT Apr-18/Apr-17] [Contributo alla crescita, Var. % AT Apr-18/Apr-17] [Contributo alla crescita, Var. % AT Apr-18/Apr-17)
Latte Uht +2,0% Pane da cuocere enon 5/G - +0,8 ] Sostitutivi del latte Uht +2,1 [ Complessi vitaminici/minerali +0,8
Pizze surgelate S/G +0,7 [ ] Latte Uht di riso +1,3 [ ]
Mozzarelle +1,40%

Basi fresche S/G +0,6 [ ]
Surgelati altri /G - +0,6 ]
Pasticceria industriale 5/G +0,6 [ ]
[ ]

|

n

Salumivegetali +0,2 |

Altri sostituti animali -0,1

Formaggi Uht e similiari sostitutivi -0,2
Piatti pronti sost proteine animali -0,2

Yogurt Funzionale delattosato +1,3% Latte fresco microfiltr./alta digerib. +0.5

Crescenza +0,9% Complessi energetici sportivi +0,2

Pasta fresca ripiena S/G +0,4

|
Semola integrale +0,5 .

|

|

|

Altri Formaggi Freschi Tradiz. +0,3% Snack salati freschi /G +0,3 Yogurt greco magro +0,2

|
I
| d |I
" Altri S/G +0,4 ngredienti seitan -0,3 . 1 o
Blirrg il 2% Snack S/G -0,2 [ | Latte di soia -0,4 1 Al dlatatial, t-0.1 I
Farmaggi Da Tavala In Fette +0,2% Wafer 5/G -0,2 1 Wurstel vegetali -0,4 | Dolcificanti polvere/zollette -0,2 I
Altri Base Latte Senza Lattosio +0,5% Cereal::’]cpt:ﬁzltltr;g g:;g -g.ﬁ .I Sostitutivi del formaggio -0,5 [ | Yogurt funzionale rinforza difese  -0,3 l
PannaFresca -0,2% CrackersS/G -0,0 [ ~ Ingredientitofu -0,5 | Yogurt magro frutta -0,4 .
F i Fusi In F o Altre paste S/G -0,4 B Sostitutiviyogurt soia -0,9 [ ¥ funzional ool |
ormaggi Fusi In Fette -0,2% P 1002 i=S/G - o Surgelati sostitutivi proteine animali_ -1,4 . ogurt funzionale anticolesterolo -0,5 .
) ) o asta s maisS/G -0,5 W . -
Formaggi Freschi Industriali -0,5% Pasta integrale kamut  -1,1 [ Latte di soia Uht -2,5 [ Yogurt funzionale regolarita -0,6 -

Fonte: Nlelsen Fonte: IRl Informatlon resources

RapportoCoopl § italiani.coop



E “ORGANICA” LA CRESCITA DEL FOOD

Prosegue la crescita del biologico: il 4% del venduto & bio Ne 2018 & “bio boom” nel discount | Anche nel bio ortofrutta al top
(Vendite in milioni di euro in iper + super, var. % annua e incidenza % sul totale del fatturato alimentare] (Vendite in milioni di euro per formato (Incidenza % del fatturato per area
In.% +112%  +123%  +18,5%  +12.3%  +18,8% - +10,5% evar. % | semestre 2018/1 semestre 2017) merceologica, iper + super‘:|

Ortofrutta ' 5,3%
B [per W Super B Liberi servizi Discount Drl]gheria a“mentare 4,7%

127 +30,4% FreSCU 3|3%'

27 a7 Carni 12,7%
739 +15,8% Bevande 1,1%

Surgelati 1,0%

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018*

* Prolezion!

Fonte: Nielsen Fonte: Nlelsen Fonte: Nlelsen

Uova e olio i prodotti bio pil apprezzati dai consumatori Una famiglia su tre acquista biologico abitualmente .=
(Var % a valore, | semestre 2018/l semestre 2017) (% famiglie che acquistano bio e % giro d'affari per tipologia familiare} %
CARNE 34,0% . B Occasionali: Saltuari; I Abituali: ?H
UDVA DI GALLINA 19,2% RS i i i iorni v
OLIO EXTRAVERGINE OLIVA 13.8% I ogni 3 mesi una volta al mese ogni 10 giorni
FRUTTA SECCA SENZA GUSCIO  8,9% s
CEREALI PRIMA COLAZIONE  7,3% [
VERDURA IV GAMMA  7,1% N o, o
IR o — |
CONFETTURE E SPALMABILI BASE FRUTTA ' 6,8% N
YOGURT INTERO  5,6% 30%
LATTE FRESCOD g,i& .
NETTARI E SIMILI M || o
VIND DOC DOCG  4,7% W -
LATTE UHT  4,7% [ [ u0% | 5%
VINOIGPIGT 3,3% Bl
FRUTTA CONSERVATA  3,2% [l % FAMIGLIE % ACQUISTI
PASTA INTEGRALE/FARRO/KAMUT  3,7% I ACQUIRENTI BIO VALORE BIO
Fonte: Nlelsen Fonte: Nlelsen
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